Osmislili PR kampanju o negativnim posledicama nasilja nad decom i pobedili
Mladi lavovi iz Banjaluke spojili umetnost i nauku: „Mania“ prva iz BiH na Kanskom festivalu kreativnosti
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Takmičenje za mlade agencijske profesionalce organizovano je u Sarajevu u sklopu Brending konferencije, u saradnji sa UNICEF-om, a pobednik je marketinška agencija „Mania“ iz Banjaluke koju čine mladi i kreativni ljudi.  Pobedom na ovom takmičenju „Mania“ je postala prva agencija koja se plasirala na prestižni ''Cannes Lions'' internacionalni festival kreativnosti koji se održava ovog meseca,
- Hrabrom i provokativnom kampanjom planiramo privući pažnju roditelja, šire javnosti medija kako bismo ih prvenstveno zainteresovali, pa informisali o nasilju i svim negativnim posledicama koje bilo koji oblik nasilja nad decom nosi - kaže Danijel Tepšić, direktor agencije i dodaje da sa UNICEF-om rade na realizaciji kampanje, pa trenutno ne mogu otkrivati više detalja o samim pojedinostima. „Mania“ je, ističe on, nastala kao spoj umetnosti i nauke, sa ciljem da se dokaže da mladi i kreativni ljudi mogu svojim trudom i zalaganjem da naprave uspešno mesto gde će realizovati svoje odvažne i neobične ideje.
- Sa radom smo počeli prije nešto više od dve godine, i ono čime se trenutno najviše ponosimo je naš tim koji broji više od petnaest mladih osoba, te listom klijenata i portfoliom na kojem bi nam pozavidele i mnoge agencije veće i starije od naše - ističe Danijel.
Pobeda na takmičenju u Sarajevu će im biti inspiracija da u budućnosti budu još hrabriji i odvažniji prilikom kreiranja novih marketinških kampanja.
[image: http://ocdn.eu/pulscms-transforms/1/N0yktkqTURBXy9iMjU3NmI1NmM4NjRkZjE3YjNkNjQ2YTg0ZjVkZDU0YS5qcGVnk5UCzQMUAMLDlQLNAdYAwsOVB9kyL3B1bHNjbXMvTURBXy8xZDc0Y2I0MTcwNTk1MDQzNjYyOWNhYmQ2MDZmNTBmNi5wbmcHwgA]- Pored takmičarskog dela u Kanu, gde ćemo dati sve od sebe da pokažemo šta znamo i umemo, odlazak na festival iskoristićemo da proširimo svoja znanja, a svetske trendove u marketingu prenesemo kod nas - kaže Danijel.
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„Mania“ kažu ovi mladi ljudi, za njih nije samo posao, nego je postala dugoročno životno opredeljenje ambicioznih ljudi,  koji su uvek spremni da uče, ali i stručnjaka koji uživaju u marketingu i PR-u, video produkciji, web dizajnu, fotografiji i grafičkom dizajnu.
- Kreativnost i inspiraciju najčešće crpimo jedni od drugih, motivišemo se da radimo bolje i iz svakog realizovanog projekta naučimo nešto novo i dižemo lestvicu više za idući - ističu naši sagovornici. Na probleme sa kojima se preduzetnici susreću, gledaju, kao na izazove koje moraju zajedno prevazići.
-  Najveći problemi su relativno malo domaće tržište na kojem svest o marketingu još uvijek nije dovoljno razvijena, dok sa druge strane imamo problem sa manjkom stručnih kadrova u poslu kojim se bavimo. Srećom, među mladima postoji veliko interesovanje za oblast marketinga pa s vremenom možemo razvijati i obučavati nove stručnjake - zaključuje Danijel.
Kupili kameru kojom se snimaju Transormersi
U agenciji Mania kažu da su uvek u fazi investiranja u novu opremu, a najviše su ponosni na novu kameru Red Weapon 6K koju su skoro kupili i kojom se snimaju filmska ostvarenja poput Hobita, Transformersa, Avatara i slično.
- To nam daje nove mogućnosti da našu kreativu pretvorimo u još kvalitetnija produkcijska rešenja za naše klijente - kaže Danijel.

image1.png
Buic




image2.jpeg




image3.jpeg




